FONDOS EUROPEOS

Nuevos proyectos financiables para los campos de golf espanoles
A través del Fondo Europeo de Recuperacidn, Transformacion y Resiliencia

Novedades Incentivos Regionales

La Real Federacién Espanola de Golf y la Asociacién Espanola de Campos de Golf han
establecido una alianza con la consultora de innovacidon Zabala Innovation para la
prestacion de asesoramiento a los campos de golf en el marco de la ejecucién de
fondos europeos del programa Next Generation EU.

El objetivo es ayudar a los campos de golf espafioles a identificar, seleccionar vy
gestionar los proyectos financiables por el Fondo Europeo de Recuperacion,
Transformacién y Resiliencia.

Esta colaboracién responde a la estrategia del sector de permanecer unido, para
combatir el duro impacto que esta suponiendo la pandemia de la COVID19 y cuenta
con la colaboracion de las organizaciones profesionales del golf espaiol (Asociaciéon
Espafiola de Greenkeepers, Asociacidon Espafiola de Gerentes de Golf y la Asociacién
Espafiola de Profesionales de Golf) para apoyar a nivel técnico las iniciativas a
emprender.

A continuacidn se detallan las novedades relacionadas con los Incentivos Regionales.

Novedades Incentivos Regionales

Una de las alternativas que habiamos identificado para inversiones de creacién o
modernizacién de campos (para campos gestionados por empresas), es incentivos
regionales, en los cuales se contemplan actuaciones en campos de golf en la categoria
de “Establecimientos turisticos e instalaciones complementarias de ocio”.

La convocatoria, después de la ultima prérroga, cerraba a 31/12/2021, pero el Consejo
de Ministros ha autorizado (24/11/2021) la modificacion de los limites para adquirir
compromisos de gasto con cargo a ejercicios futuros para posibilitar a la Direccion
General de Fondos Europeos la concesidon de incentivos regionales durante el periodo
2021-2024. Es decir, que se va a prorrogar hasta 2025, con unas condiciones muy
parecidas a las actuales.

Esta linea, solo efectiva en CCAA con fondos FEDER (como se ve en el mapa), podria
incluir las siguientes inversiones (a estudiar):

e Obrasy mejoras sobre el Club social y otras edificaciones.



e Obra civil (incluidos fontaneria y alumbrado).

e Activos inmateriales. Siempre y cuando se utilicen exclusivamente en el centro
donde se realice el proyecto, sean inventariables y amortizables y se adquieran
en condiciones de mercado a terceros no relacionados con el comprador.

e Estudios previos de viabilidad (s6lo PYMES). Planificacion, ingenieria de
proyecto y de direccién facultativa, asi como estudios de seguridad,
medioambientales y aquellos de especial relevancia para la inversion.

e Bienes de equipo (excluidos los medios de transporte externo, pero si que se
podrian incluir los internos, como los buggies).
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e Presupuesto minimo 900.000

e Importante creacidon de empleo: Se han de crear nuevos puestos de trabajo y
mantener los existentes

o El beneficiario deberd garantizar una aportacion financiera minima del 25% de
los costes subvencionables

Estrategia de Creacidn, Innovacion y Fortalecimiento de Experiencias Turismo Espaiia

El pasado 25 la ministra Maroto presentd la “Estrategia de Creacidn, Innovacién y
Fortalecimiento de Experiencias Turismo Espafia”, un nuevo programa turistico que
contard en los préoximos tres afios con un presupuesto de 100 millones de euros.

Este programa es parte del Plan de Modernizacion y Competitividad del Sector
Turistico financiado con los fondos de recuperacién Next Generation EU, y que esta
destinado a apoyar a las redes de actores publicos y privados que, distribuidos por
todo el territorio nacional, trabajan sobre las mismas experiencias con el fin de
mejorar la oferta experiencial que Espafia pone a disposicidn de sus visitantes y atraer
turismo de calidad.

Pensamos que un proyecto aprovechando el sector del golf como dinamizador del
turismo y un tractor de una experiencia integral, podria ser interesante para trabajar
en esta linea de accidn.



Si bien aun no se ha publicado la convocatoria (estamos pendientes de la conferencia
sectorial donde se dé mas informacion al respecto), se habla de que al menos
participen 3 comunidades auténomas en una agrupacion de beneficiarios, que seran
asociaciones, entre las que se encuentran los clubes de producto turistico, federacion
o fundaciones privadas presentes en el citado ecosistema turistico.

Esto engloba asociaciones de profesionales del sector turistico que se organizan en
torno a una actividad empresarial concreta o una tipologia turistica, redes de Grupos
de Accion Local de ambito supra-autondmico que trabajen en turismo, Agrupaciones
Empresariales Innovadoras de turismo de ambito nacional, o asociaciones ciudadanas
cuyo objeto central sea una actividad turistica.

En el programa se plantea un ejemplo grafico de agrupacion muy representativo que
seria perfectamente asimilable a un proyecto basado en golf:
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Este plan persigue mejorar la competitividad de nuestro modelo turistico, ademas de
otros objetivos intermedios, como son:

1. Diversificacion y desestacionalizacion. Desarrollar nuevos productos turisticos
y mejorar las capacidades de los destinos para conseguir una oferta diversa y una
demanda desestacionalizada.

2. Desconcentracion. Desarrollar productos y destinos para atraer a turistas a
nuevos destinos rurales o de interior, disminuyendo la presién sobre destinos
pioneros, especialmente mediante la proteccion del entorno natural y del patrimonio
historico y cultural. Con ello se atendera a un objetivo fundamental como es el reto
demogréfico.

Ademas y como objetivos especificos se pueden seiialar:

e Mejorar la sostenibilidad de las experiencias turisticas, tanto Ila
medioambiental, como la social y la econdmica, al incorporar buenas practicas



y alinearlos con objetivos de transicion ecoldgica, reto demografico y economia
circular.

Impulsar la transicién digital aplicada tanto a recursos, como a productos y
servicios para transformar experiencias turisticas ya existentes o permitir el
surgimiento de nuevas experiencias turisticas y mejorar la eficiencia, la
accesibilidad y la agilidad.

Mejorar el intercambio de buenas prdacticas para lograr un crecimiento
inteligente, sostenible e inclusivo en los territorios y contribuir a una mayor
cohesiodn social y territorial en los espacios turisticos.

Lograr, mediante la busqueda de nuevos mecanismo y procesos, mejorar la
gobernanza en el sector turistico habilitando féormulas y espacios para el
trabajo comun que permitan una innovacién colaborativa a nivel pais.

Apoyar a las entidades que ya trabajan en légica cooperativa, como el tejido
asociativo y otros modelos de entidades turisticas, para mejorar la confianza
entre los agentes y promover la mejora del trabajo en red.

Mejorar la capacidad de resiliencia, aumentando la preparacion de las
empresas, los destinos y la ciudadania frente a las crisis o problemas que el
sector enfrenta.

La Estrategia Experiencias Turismo Espaifa se articula en distintas lineas de trabajo,
cada una de las cuales tiene un objetivo que podrd ser alcanzado mediante el trabajo
colaborativo de actores o redes de actores de escala pais:
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Finalmente resumimos las lineas y acciones ejemplo que

una de ellas:

Mejorar la comunicacion de los
valores, en especial los relacionados
con seguridad vy resiliencia, de las
Experiencias Turismo en Espafa vy
convertirlas en uno de los pilares de
la promocion de nuestro pais.

se pueden plantear en cada



Creacitn y fortalecimiento de redes
de actores en tomo a una Experiencia
Turismo de Espafia

Construccion de historias inspiradoras
¥ mejora de |as narrativas
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Linea 2.
Integra

Mejora de los protocolos de seguridad Actuaciones de traduccidn y adaptacidn a
VALORES y de su comunicacidn mercados y perfiles, considerando valores

Linea 3.
Comunica

Mas informacion aqui:
https://www.mincotur.gob.es/es-
es/GabinetePrensa/NotasPrensa/2021/Paginas/20211125-estrategia-experiencias-

turismo.aspx




